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Vie d'entreprise 3 Eure-et-Loir

CHAUDRONNERIE M Installée a Marboué, elle augmente régulierement ses effectifs avec une politique sociale innovante

France Métal se diversifie pour gagner

France Métal mise sur l'in-
novation et l'export pour
mieux résister a la crise. Le
groupe de chaudronnerie
industrielle n'a cependant
pas été épargné.

Jacques Joannopoulos
chartres@centrefrance.com

e la nationale 10, les

batiments de France

Métal a Marboué,
avec leurs 120 metres de
long, sautent aux yeuk des
conducteurs de passage.
D’autant plus que le nom
de la société est inscrit en
énormes lettres. « L'unité
de production de Mar-
boué emploie 32 sala-
riés », indique Frédéric
Houzeau, le directeur gé-
néral du groupe, dont le
siege social est situé a La-
benne dans les Landes.

Propriétaire de

la marque FM Tank

« Qutre les sites de pro-
duction de Labenne et de
Marboué, nous en avons
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SPECIFICITE. Grace a sa capacité a travailler sur des feuilles d'acier de grandes dimensions,
France Metal realise, depuis peu, des réservoirs a eau. Une activité en pleine croisssance.

un autre au Portugal.
Nous avons également
ouvert une agence com-
merciale en Roumanie.
Créé il y a 35 ans par Jac-

ques Choquard, le grou-
pe de métallurgie indus-
trielle a da se diversifier
pour assurer sa pérenni-
té. Il possede aujourd’hui

quatre divisions. « Notre
point fort, c’est que nous
sommes 'une des rares
sociétés francaises a pou-
voir travailler sur des

feuilles de métal de gran-
de longueur. » Une parti-
cularité qui permet au
groupe France Métal de
commercialiser ses réser-
voirs en acier sous la
marque FM Tank.

Deux unités
de production
en France et
une au Portugal

« C’est une nouvelle ac-

tivité que nous venons

de commencer et qui dé-
marre tres bien. France
Métal produit également
du mobilier urbain, qu’il
fabrique pour de grandes
sociétés, mais aussi sous
sa propre marque KikAf-
fich.

« Nous concevons et fa-
briquons aussi des cons-
tructions modulaires
sous la marque Galco.
Une activité que nous

avons mis en route il y a
trente ans », explique le
directeur général du site
de Marboué. Méme si
France Métal a mieux ré-
sisté que beaucoup
d’autres a la crise, elle n'a
pas été épargné. « Avec
douze millions de chiffre
d’affaires, nous sommes
encore en dessous de no-
tre chiffre d’affaires de
2009. Mais malgré ca,
nous n'avons jamais ces-
sé d’embaucher. »

D’ailleurs, depuis la
création de la société
par Jacques Choquard,
France Métal a mis au
point une politique so-
ciale tres innovante, il y
a 35 ans. « Un systéeme
d’'intéressement basé sur
le principe dit du “qua-
tre-quarts”. Un quart des
bénéfices est ainsi rever-
sé aux salariés et un
quart aux actionnaires,
un autre quart est con-
sacré au développement
et le dernier quart est
destiné a I'Etat. =



